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- Cada edicao do prémio é
retrato do seu tempo

O CEO do Grupo Sinos, Outro ponto destacado é construir uma visao de futuro Universid ade’
Fernando Gusmao, a capacidade de aproximar para a cidade”, diz. .

vé comorgulho a diferentes instituicbes em Segundo Gusmao, esse é comun Ida(.je €
longevidade do Marcas & torno de um objetivo comum. o papel que o Grupo Sinos empresas ju ntas

Lideres e o quanto a pesquisa
consolidou-se no decorrer dos
anos. Avalia que a pesquisa

€ muito mais do que uma
premiacao. “Ao longo de

suas 24 edicoes, tornou-

se um importante

Aponta que a parceriaentre o
Grupo Sinos, CICS Canoase a
Ulbra, somada a participacao
das empresas eda
comunidade, demonstra que
o desenvolvimento de uma
cidade é resultado da

procura exercer: estar
proximo da comunidade,
valorizar quem empreende,
reconhecer quem gera
empregos e oportunidades
e contribuir, por meio

da comunicacéao, parao

O Prémio Marcas & Lideres
éumaformade aproximar a
Universidade Luterana do Brasil
darealidade de Canoas edesua
comunidade. Ao lado da CICS
e do Didrio de Canoas,a Ulbra

SUA MAIOR SEGURANCA.

instrumento de o T, - unido de forcas. desenvolvimento das cidades € um dos pilares do projeto Mércia Abreu
reconhecimento das O CEOdo Grupo onde esta presente. “Por que reline pesquisa, formacao
empresas, das marcas — Sinos destaca que, isso, celebrar o Marcas & académica e contato direto com aos estudantes uma experiéncia
e das pessoas que para o sucesso da Lideres é celebrar muito apopulagao. préatica pois, ao participarem
ajudam a construir o -"'__‘-':" " premiacdo,hdum mais do que as marcas Para a professora Marcia da coleta de informacdes
desenvolvimento de i aspecto fundamental, vencedoras. E celebrar Abreu, coordenadora do curso junto a populacao, eles tém
Canoas.” == ~ “umacidade forte Canoas, sua economia, seus de Administracdo da Ulbra aoportunidade de aplicar

Para Gusmao, cada 1 também precisa empreendedores e sua Canoas, essaparceriaestaligada  conhecimentos trabalhados
edicdo é tambémo Gusmaéo de um veiculo de capacidade de construir ao compromisso da instituicdo em sala de aula e desenvolver

retrato de seu tempo.

Ao identificar as marcas mais
lembradas pela comunidade,
o projetorevelaaforcado
empreendedorismo, do
comércio, da industria e dos
servicos e, principalmente,
“arelacdo de confianca
construida entre as empresas
e os consumidores.”

comunicacao forte,
presente e comprometido
com a sua comunidade”.
Neste sentido destaca que
aimprensa local ndo apenas
informa. “Elaregistraa
histéria, da visibilidade
as empresas, estimula o
debate, aproxima pessoas
einstituicoes e ajuda a

o futuro. E é também
reafirmar a importancia de
continuarmos trabalhando
juntos — empresas,
entidades, universidade,
imprensa e comunidade —
parafortalecer acidade e
contar as histérias de
quem faz Canoas
acontecer”

com a cidade. “Acreditamos
que a universidade precisa
estar conectada a realidade
dacidade, contribuindo com
conhecimento, pesquisa e
formacao académica, mas
também aprendendo com a
sociedade”

Arealizacio da pesquisa Top
of Mind também proporciona

competéncias.

Marcia destaca ainda,
gue a pesquisa permite
um olhar diferente sobre a
cidade. Segundo ela, ao ouvir
diretamente os moradores,
o levantamento identifica
percepcoes e relacdes que
nao aparecem em indicadores
econdmicos ou estatisticos.
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RAPACH LANCHES (e
ESTAENTRE AS 3 EMPRESAS
MAIS LEMBRADAS DE GANOAS

CATEGORIA: XIS E HAMBORGUER

MUITO
OBRIGADO

PELO SEGUNDO ANO CONSECUTIVO, SOMOS UM DOS SALOES
MAIS LEMBRADOS DA CIDADE.

Obrigado, Canoas,
por fazer parte da
nossa historia!

H#PAEH LANCHES -

Rapach Lanches, tradicio em Xis desde 1980
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