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Informagao para
bons negocios

A industria calcadista brasileira volta os olhos, mais
uma vez, para Sdo Paulo. A partir desta segunda-fei-
ra, a BESHOW inicia sua sexta edi¢do consolidada
como um dos principais encontros de negéocios do
setor na América Latina, reunindo marcas, compra-
dores, tendéncias e relacionamento.

Em um cendrio que ainda exige atengdo da indus-
tria, a feira surge como um importante termémetro
para medir o comportamento do varejo e as expec-
tativas para os proximos meses. Também refor¢a o
papel estratégico dos eventos na conexao entre fabri-
cantes e lojistas, especialmente em um momento em
que velocidade, curadoria e assertividade se torna-
ram fatores decisivos para os negdcios.

Nesta edi¢do, apresentamos um projeto especial de-
senvolvido em parceria com o Grupo Troca Logisti-
ca: 0 “Guia de Compras para o Lojista na BFSHOW”.
A iniciativa retine algumas das principais dire¢oes
de moda e consumo da temporada, conectando ten-
déncias aos desejos do consumidor contemporaneo.
Mais do que selecionar produtos, buscamos ofere-
cer informacao estratégica para auxiliar o varejo na
construc¢do de um mix mais assertivo e conectado
ao mercado. Acompanhe a nossa selegdo de tendén-
cias nas paginas 14 a 19 e também no nosso Insta-
gram (@jornalexclusivo). Boa leitura e 6tima feira!
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Exclusivo apresenta o
seu novo podcast

Primeira temporada do Papo Exclusivo tem dez episodios disponiveis

VITOR LAZAUSKAS/ESPECIAL

O Jornal Exclusivo lan-
¢ou, no comeco deste més,
o Papo Exclusivo, podcast
que marca um novo movi-
mento editorial do veicu-
lo ao apostar em conteudo
aprofundado e em formato
multiplataforma. A primei-
ra temporada conta com o
patrocinio da BESHOW e
retne dez episddios em en-
trevistas com executivos e
especialistas que ocupam
posic¢des estratégicas na ca-
deia coureiro-calgadista.

Apresentado pelos jor-
nalistas Luana Rodrigues e
Michel Pozzebon, o proje-
to aposta em uma aborda-
gem analitica, centrada em
trajetoria, contexto e leitu-
ra de cenario. Ao longo das
entrevistas, os convidados
discutem temas como repo-
sicionamento de marcas, di-
namica de consumo, desa-
fios industriais, sucessao e
perspectivas para o merca-
do, em um momento impor-
tante de reconfiguragio da
industria.

Entrevistados
Entre os nomes que parti-
ciparam da primeira tempo-
rada do Papo Exclusivo es-
ta o presidente da Cal¢ados

Beira Rio S.A, Roberto Ar-
genta; o diretor de Vendas
e Marketing do Grupo Su-
gar Shoes/Neorubber, Paulo
Schneider; a diretora de Ma-
rketing da Usaflex, Manuela
Cardona; o CEO da Bebecé,
Ariovaldo Mazzi; o especia-
lista em varejo de moda e
diretor comercial da Ser-
ver - Softwares para Varejo,
Marcos Zanelatto; 0o CEO da
Fiber, Gustavo Dal Pizzol; a
gerente de Relacionamen-
to e Negocios da Abicalga-
dos, Leticia Sperb Masselli;
o CEO da Killing S.A, Mil-
ton Kiling; o diretor Admi-
nistrativo da Master Equipa-
mentos Industriais, André
da Rocha; o gestor de En-
genharia da Master Equipa-
mentos Industriais, Jodo Pe-
dro da Rocha; e o professor
e historiador, Paulo Spolier.

Além da noticia
“Existe um espago claro
para conversas que contex-
tualizem decisoes e revelem
camadas que nem sempre
aparecem no noticiario di-
ario. A ideia é oferecer uma
escuta atenta sobre o que
estd em curso na industria’,
afirma a editora-chefe do
Exclusivo, Luana Rodrigues.
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A escolha dos entrevistados da primeira temporada
segue o direcionamento de reunir profissionais com ca-
pacidade de leitura de mercado e atuacao direta nas
decisdes que impactam a cadeia produtiva do calga-
do. Ao longo dos dez episddios, as conversas transitam
entre desafios e novidades da industria, tendéncias de
varejo, ferramentas e mudangas nos habitos de consu-
mo, além de estratégias de branding, reposicionamento
de marca, tecnologia, inovagao e histéria do setor. “Es-
ses temas ajudam a dimensionar o momento atual do
cluster calgadista e os caminhos que se abrem a partir
dele”, afirma a editora-chefe do Jornal Exclusivo. Ela
acrescenta que todos os episddios estao disponiveis
nos canais do Exclusivo no YouTube e Spotify, além do
site exclusivo.com.br. Cortes dos principais momentos
voceé confere no Instagram (@jornalexclusivo).

exclusivo.com.br

£ /jornalexclusivo
lancamentos.com.br & @jornalexclusivo
braziliancode.com @ /jornalexclusivo

a camera digital
sobre o cddigo.

JORNAL DO CALGADO E DA MODA
FUNDADO EM 19/11/1969 (51) 3065-8044 / anuncie@exclusivo.com.br

Analista comercial: Gicele Gomes

Executivos de contas: Leila Garcia

Representante:

* RS, SC, SP Franca e interior, e MG -

Sol Brasil: (51) 99707-8142 / cabral@sinos.net
SUCURSAL

Porto Alegre: e-mail: sucursalpoa@gruposinos.com.br
Fone: (51) 99452-7159

Fernando Gusméo- presidente
Carlos Eduardo Gusméao
Igor Miller - contetido

y
aruroSINOS
A

Fundadores
Mario Alberto Gusméo e
Paulo Sérgio Gusmao
Fundado em 20/12/1957

Rua Jornal NH, 99 - CEP 93334-350
Novo Hamburgo/RS

Gerente geral: Larissa Schneider
(larissa.schneider@gruposinos.com.br)
Editora-chefe: Luana Rodrigues

[ ( Conselho de Administragdo
(luana.rodrigues@gruposinos.com.br)

Alfredo Bilo- presidente
Harald J. Unterleider
Igor Miiller

Editor: Michel Pozzebon
Reportagem: Ana Paula Figueiredo

ACESSE NOSS0S CONTEUDOS EXCLUSIVOS NA INTERNET

A PRIMEIRA TEMPORADA DO VIDEOCAST
LN (RINIi] JA ESTA NO AR

Ouca agora

Papo il
Exclusivo

Assista agora

Uma conversa com nomes que fazem a diferenca no cluster
coureiro-calcadista do Brasil que s6 a principal plataforma
de conteudo do setor pode gerar.
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