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Roteiros da Serra

Marca Chocoland surge para
ampliar experiencia tematica

O primeiro projeto turistico sera um hotel, com previsao de inauguracao para o proximo ano

FOTOS DIVULGACAO

o primeiro semestre de
2023, sera inaugurado
na Serra gaucha um
empreendimento que
promete oferecer uma
experiéncia unica aos turistas de todo
o Pais. Trata-se do Chocoland Hotel
Gramado, que é o primeiro projeto
langado pela marca Chocoland criada
pelos empresarios Daniela Gallassini
e Daniel Rodolfo. O hotel ja era um
empreendimento idealizado pelo casal
que, juntos, somam uma vivéncia
de mais de 15 anos de atuagao em
hotelaria nos estados de Santa Catarina
e Rio Grande do Sul. A nova marca
Chocoland também foi projetada
para possibilitar a sua extensao a
outros segmentos do mercado. Dessa
forma, nascem juntamente com
ela as marcas Chocoland Hotels &
Resorts, Chocoland Parks e Chocoland
Multibrands. O reposicionamento
leva em consideragao os projetos de
expansdo nacional e internacional da
marca para os proximos anos.

“Construimos a base para toda
a diversificacao dos negocios da
holding Chocoland. Nosso objetivo €
transmitir ao mercado que crescemos
e o sonho que estamos dando vida vai
além de um hotel. Adequamos o nome
para traduzir com mais precisao a
ampliacdo da experiéncia de hotelaria
e entretenimento com a tematica do
chocolate”, destaca o socio-diretor do
Chocoland, Daniel Rodolfo.

O local escolhido para sediar o
empreendimento ndo poderia ser
outro: a capital nacional do chocolate
artesanal, Gramado. O hotel esta
localizado em area nobre e estima
um investimento superior a R$ 50
milhdes. Serdo 7 mil metros quadrados
de area construida, contemplando
apartamentos e diversos espacos de
experiéncias e convivéncia voltados
ao entretenimento, gastronomia,
saude, bem-estar e eventos. Em sua
primeira etapa, o empreendimento
contara com 76 suites, que terao dois
estilos: as tematicas do chocolate e
as palacianas, seguindo o conceito
arquitetonico do hotel.

A historia da construcao da marca

A hospitalidade e a ludicidade sem-
pre permearam toda a concep¢ao
deste projeto de hotelaria planeja-
do para Gramado. Desde a imer-
sao de estudos realizada em 2019,
no complexo Disney, em Orlando,
os empresarios vinham estudando
um modelo de negdcio. Nos ultimos
anos, Daniela e Daniel também par-
ticiparam duas vezes da maior feira
de parques tematicos do mundo, a
IAAPA, nos Estados Unidos.

GRAMADO

Em 2020, Gramado recebeu o titu-
lo de Capital Nacional do Chocolate
Artesanal, referendado pelo nimero
expressivo de fabricas existentes na
cidade - ao todo ja sao mais de 20

- refor¢ando a vocagao neste seg-
mento. A partir dessa referéncia e de
uma conversa com um chocolatier,
aideia de criar um hotel com tal te-
matica comecou a ser considerada.

MEMORIA

Mas foi quando a méae de Daniela
contou um fato inusitado sobre sua
infancia que tudo ganhou mais sen-
tido: aos sete anos, a entdo meni-
na confidenciou & mae que, quando
crescesse, iria construir uma ca-

sa muito grande, com um teto mui-
to alto como o de um castelo, e que
ele seria todo de chocolate. O resga-
te dessa memoria de familia foi de-
terminante para que a hotelaria e o
chocolate estivessem juntos nesse
empreendimento, dando origem ao
projeto em Gramado.

PANDEMIA

Em margo de 2020, teve inicio a
pandemia que paralisou o mun-

do, colocando pessoas e negdcios
em um isolamento que se prolon-
gou por todo o ano, se estendendo a
2021. Nestes dois anos o projeto se-
guiu em construcao dentro do ritmo
que foi permitido em cada periodo,
representando um grande desafio,
pois um cronograma de inaugura-
¢a0 ja havia sido anunciado.

OPORTUNIDADE

A mesma pandemia que impos um
ritmo diferente, trouxe a oportu-
nidade de estudar o mercado com
mais critério. Daniela e Daniel viaja-
ram para destinos internacionais e
nacionais, onde aprofundaram sua
pesquisa sobre a relagao chocolate
e turismo. A partir disso, decidiram
manter a tematica atrelada a hotela-
ria, mas promoveram uma mudan-
¢a significativa, colocando a experi-
éncia imersiva de entretenimento no
centro do negécio.

EVOLUCAO

Tendo o entretenimento tematico
como norteador da experiéncia de
turismo, ndo fazia mais sentido a as-
sinatura fazer uma referéncia dire-
ta apenas a hotelaria, pois ela ficou
pequena para representar a evolu-

cao do negdcio e a sua versatilidade.

Sendo assim, o nome Chocoland foi
escolhido para representar o nego-
cio de forma mais adequada, tradu-
zindo o seu crescimento.

SAIBA MAIS

Mais informacdes no site
www.chocoland.com.br e
pelo Instagram
@chocolandhotelgramado
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