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BFSHOW abre a temporada
de lancamentos do verao

350 marcas apresentam suas colecdes para a temporada quente

Luana Rodrigues
luana.rodrigues@gruposinos.com.br

Sao Paulo - A 62 da edi-
cao da BFSHOW, que co-
mecou ontem, no Distrito
Anhembi, em Sao Paulo/
SP, ¢ afeira responsavel por
abrir a temporada de lan-
camentos em cal-
cados daindustria
para o varejo. A

ra Calcados de Trés Coroas
(SICTC) e que fomenta o cal-
cado produzido na cidade
do Vale do Paranhana, par-
ticipa da 62 BFSHOW com
trés marcas (Varietta, QLe-
ve e Valentina) em seu es-
tande coletivo. O presiden-
te do SICTC, Marcio Port
dos Santos, des-
taca o movimento
de lojistas no pri-

mostra, promovi- meiro dia da feira.
dapela Associacdo “A BFSHOW esta
Brasileira das In- sendo bem visita-
dustrias de Calga- da, com os lojistas
dos (Abicalcados) gostando das nos-
e organizada pe- sas colecoes. To-
la NiirnbergMes- Portdos Santos  do mundo tirando

se Brasil, reune,

até amanha (20), 350 mar-
cas expositoras de diferen-
tes portes e polos produti-
vos do Brasil.

O Trés Coroas Shoes,
projeto capitaneado pelo
Sindicato da Industria de
Calgados, Componentes pa-

alguns pedidos ja.
Entdo, esperamos ter um se-
gundo semestre com bons
frutos”, disse o empresario.
Ele acrescenta que a mos-
tra ocorre apos primeiro se-
mestre “desafiador” para a
industria cal¢adista. “Vie-
mos de um semestre mui-

Q Projecao de crescimento

A Usaflex, de Igrejinha,
projeta crescer na
6°BFSHOW. “Nossa
expectativa é crescer 12%
no minimo, fundamentado
em alguns pilares. Primeiro
é oreforco do nosso novo
posicionamento. A marca
ficou mais feminina, mais
moderna, mais acolhedora,
mais jovem. O segundo
€ o nosso portfélio de
produto. Estamos lancando
produtos exclusivos

do canal multimarca,

que também vao servir

ao mercado externo.
Produtos mais adaptados
as necessidades que esse
mercado tem. Produtos
mais competitivos, mas
gue mantém todo o nivel
de qualidade que a Usaflex
criou e virou referéncia

no mercado”, destaca o
diretor comercial damarca
de calcados femininos,
Alexandre Santiago.
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Marca Valentina integra coletivo do Trés Coroas Shoes

to dificil. Tivemos o fim da
‘taxa das blusinhas’ (nome
dado ao imposto de impor-
tacao de 20% cobrado so-
bre compras internacionais
de até US$ 50), que impac-
ta o setor calcadista de for-
ma direta, com muitos pro-
dutos se encaixando nesse
perfil de até USS$ 50. E te-
mos ainda o antidumping

(medida de defesa comer-
cial que protege contra a
concorréncia desleal) ven-
cendo em 20277, cita.
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Reforco nalinha de ténis

Paraestaedicdoda
BFSHOW, a Usaflex
reforcou seu portfdlio de
produto, especialmente
em sua linha de ténis,
que segundo Santiago,
€ uma “linha que tem
demonstrado mais
crescimento paraa
marca, muito em funcao
de uma mudancade
comportamentoda
consumidora”. “Hoje em dia
muito mais mulheres estao

usando ténis, as vezes até
em detrimento do calcado
fechado, tradicional de
couro ou de qualquer outro
material. A gente vem
comreforco dessa linha

de produto, baseado em
uma pesquisa de mercado
com consumidoras, em
novas matérias-primas

e tecnologias”, explica
odiretor comercial da
calcadistaem entrevista ao
Exclusivo.
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Internacional

A 62 BFSHOW esta re-
cebendo mais de 160 com-
pradoresinternacionais de
32 paises, convidados tan-
to pelo Projeto Comprador
Brazilian Footwear quan-
to pela prépria feira. Além
deles, a feira também esta
atraindo mil importadores
evisitantes estrageiros que
participam do evento por
conta propria. A expectati-
va dos organizadores é re-
ceber cerca de 12 mil visi-

A coordenadora de
Negdcios da Abicalcados,
Paola Pontin, conta que os
importadores foram sele-
cionados em parceria com
os expositores do evento,
levando em consideracido
o potencial de compras e
diversificacdo de merca-
dos. “Sao compradores de
segmentos diferentes, com
perfis distintos, que demo-
cratizam as oportunidades
para as marcas participan-

tantes de 60 paises. tes da BFSHOW”, destaca.

Linha Comfy

Uma das novidades que a marca de cal¢ados infantis
Bibi, de Parobé, esta apresentando nesta 62 BFSHOW
¢ a sua linha Comfy, composta por uma sandalia com
estilo casual e visual moderno. Seu grande diferencial,
conforme a empresa, é “o conforto que a linha propor-
ciona, com materiais transpirantes, oferece leveza, fle-
xibilidade e proporciona sensagio de estar descal¢co”.

Calcados veganos

A marca de calgados infantis Klin apresenta na 62
BFSHOW sua coleciao vegana — produzida sem maté-
ria-prima de origem animal e livre de testes em animais.
Segundo o gestor de Varejo e Marketing, Allan Hage-
meyer, a novidade acompanha “mudang¢a no comporta-
mento dos consumidores, que estao mais atentos e crite-
riosos” quanto aos produtos que seus filhos consomem.
“Hoje, os pais buscam propdsito além da estética”, frisa.

Fotos profissionais

Uma das novidades do estande do Exclusivo na 62
BFSHOW ¢ a realizacgio de fotos profissionais. Um fo-
tografo esta disponivel hoje para fotografar gratuita-
mente os visitantes que tiverem interesse em fazer o
registro fotografico para atualizar, por exemplo, suas
fotos de curriculo e/ou perfil do LinkedIn.
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NOVAS TENDENCIAS EM
CALCADOS E ACESSORIOS
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