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va dos canoenses faz ani-
versario nesta quarta-feira
(29). O Canoas Shopping
completa 28 anos de por-
tas abertas a comunidade
e também projeta um no-
vo ciclo de investimentos,
servicos e cultura.

A administradora AD
Shopping assumiu os ne-
gocios ha quase um ano e
anuncia novidades. O ge-
rente-geral Rodrigo Mi-
randa, que integra a equi-
pe da administradora AD
Shopping, destaca a his-
téria do empreendimen-
to. “E um momento mui-
to especial para o Canoas
Shopping. Sdo 28 anos de
histdria e somos um dos
primeiros shoppings da
regiao. Entendemos que
é uma responsabilidade
muito grande com a comu-
nidade. Pra nds é um mo-
mento de festa”, destaca.

Inaugurado no dia 29 de
abril de 1998, o empreen-
dimento nao so integra a
paisagem de Canoas, como
também faz parte da roti-
na do canoense e de quem
passa pela cidade. Afinal,
sdo lojas de diferentes seg-
mentos, praca de alimenta-
¢ao, bancos, espacos de co-
working e de cultura.

Nessas quase trés déca-
das, o shopping foi mais

Para celebrar

A programacao que
celebra os 28 anos do
shopping terd atracoes
diversas. Nodia 2
de maio, acontece o
Underground Classic
3 - exposicio de
carros antigos no
estacionamento coberto.

Nodia 9,0 projeto
Canoas E Show tera
apresentacdo do Legido
Urbana Cover. Ainda
em maio, tem o Orgulho
Nerd Weekend nos dias
23 e 24 maio - junto com
apresentacao de cover
do grupo BTS. Todas as
atracdes sao gratuitas.

-
-

Centro de compras terd ampliacao no nimero de lojas

que um simples centro co-
mercial, na avaliacdo de
Miranda. “Esse relaciona-
mento com a comunida-
de vai ndo s6 da oferta do
varejo, mas também ele se
torna e se tornou um hub
de servicos. Isso faz esse
posicionamento ser mui-
to importante pra comu-
nidade”, reitera.

Vem ai

Para essa comemora-
¢do, o Canoas Shopping
anuncia cerca de R$ 15 mi-
1hoes em investimentos pa-
raampliar o seu nimero de
lojas e reposicionar a mar-
ca perante os clientes e o
mercado. Parte desse mon-
tante ja tem nome e deve
atrair ainda mais compra-
dores.

Entre as novidades es-
tao a Life by Vivara, No-
va Era Cosméticos, Insan-
tu’s Burger, West Burguer,
UFA Carro Limpo, além

das multimarcas Vérsia e
Nottori. O cliente ainda de-
ve acompanhar a reinau-
guracao da Cheirin Bao,
Mamma Mia, Engenharia
do Corpo e Strutura.

A expectativa é de cer-
ca de R$ 5 milhGes em no-
vos negocios até o final do
ano. “Nos atendemos mui-
to bem o publico C, D, né,
o B, mas nos estamos tra-
zendo novas marcas para
justamente a gente aten-
der o publico B+ e resgatar
o publico que, de alguma
forma, acabou se afastan-
do um pouco. Justamente
para melhorar esse posi-
cionamento do shopping”,
explica o gerente-geral.
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Tudo Facil trouxe folego
para aretomada

Enquanto buscava
também se reerguer e
se reposicionar junto ao
seu cliente, veio algo para
facilitar essa retomada:
o Tudo Facil. O espaco
que completou dois
meses de funcionamento
nesta segunda-feira (27)
tem uma média de 250
atendimentos por dia.

A unidade atende
nao somente Canoas,
mas diversas cidades da
regido. Isso significa que
€ mais gente circulando
pelos corredores do

shopping. “Tudo facil
é fantastico”, define o
gerente-geral Rodrigo
Miranda.

“Mas de fato o Tudo
Facil veio para somar
muito. Obviamente ele
traz um fluxo que ndo
viriasomente paraa
questdo de compra. E vai
ao encontro ao que nds
estamos buscando trazer
que é fortalecer o Canoas
Shopping. Deixa de ser s6
um ponto de varejo e se
torna um hub de servicos”,
entende.

Um empreendedor
da regido viu uma gran-
de oportunidade em um
produto que é muito uti-
lizado pelos apaixonados
por churrasco. O carvao
com acendedor acoplado
passou de um pequeno
negodcio, em Pareci No-
vo, para uma ideia mi-
lionaria.

Chamado de Brazah, o
produto criado por Wil-
lian Biolo foi destaque na
edicao de 2024 do pro-
grama Shark Tank Bra-
sil. Naquele mesmo ano,
a empresa havia perdi-
do todo o estoque e ma-
quinario na enchente.
Com apoio dos tubardes
e maior visibilidade, a
marca passou de um fa-
turamento de cerca de
R$ 60 mil paraR$ 1,2 mi-
lhdo em 2025. A meta é
alcancar os R$ 2 milhdes
em 2026.

“Na enchente nos pa-
ramos a operacao por
quase 4 meses. Com o
Shark Tank ganhamos
muita credibilidade. Vie-
mos em umaascendéncia
e este ano vamos bater a
meta que é R$ 2 milhdes.
Isso a partir do licencia-
mento para venda em
outros estados. Ja temos
distribuidores e estamos
expandindo. A ideia é ter

outras fabricas, inicial-
mente no Rio de Janeiro,
Sao Paulo e Mato Gros-
so0. Nosso objetivo € ser a
primeira marca de car-
vao presente em todos os
estados do Brasil”, afir-
ma Biolo.

Como surgiu

O empresario vem de
uma familia do ramo gas-
tronomico. Além disso,
ele percebeu que, em al-
guns casos, 0 momen-
to do churrasco se tor-
nava um caso de saude.
“Aos 14 anos me inscre-
vi como bombeiro mirim
em S3o Sebastido do Cai.
Sempre pensei muito na
questao da seguranca.
Temos muitos acidentes
assim. Foi tudo um com-
plemento para chegar ao
produto que temos ho-
je. Depois da seguranca,
veio a questao da prati-
cidade. Com esta ideia o
assador nao perde tempo
e evita até aquela ‘pres-
sao’ em cima dele”, co-
menta.

Para usar o produto,
basta usar fosforo ou is-
queiro diretamente no
acendedor, apds rasgar a
embalagem no local indi-
cado, na frente e no ver-
so. Ela deve ser colocada
em pé na churrasqueira.

Feevale na Campo
Bom Expo.Summit

A regido recebe, nos dias 20 e 21 de maio, o Cam-
po Bom Expo.Summit 2026, evento de inovagio e
empreendedorismo promovido pela prefeitura de
Campo Bom, com a parceria da Feevale. A iniciativa
acontece em dois espacos do municipio: Complexo
CEJ, cujo Teatro e Cinema receberao palestras e ba-
te-papos, e a Rua Coberta, que contara com palco e
estandes de exposicdo. A proposta é proporcionar um
ambiente de troca de conhecimento, networking e
apresentacao de solugoes inovadoras. A Feevale, além
de executora geral do evento, atuando em iniciati-
vas de fomento ao empreendedorismo, é responsa-
vel pelo eixo de Inovacao e Tecnologia das palestras.

Valores referéncia (R$)

Valor atual
Minimo nacional R$1.621,00
Minimo regional - 1 R$1.789,04
Minimo regional -2 R$183023
Minimo regional - 3 R$ 187175
Minimo regional - 4 R$ 194567
Minimo regional - 5 R$226721
UPF-RS (fiiscal /anual) R$ 28,3264
Taxa Selic anual 14,75%
TILP (2° trimestre 2026) 9,13%aa.
CDI (abril) 14.65% aa.
Imposto de Renda
IRnaFonte
Basede Aliquota  Parcelaa
calculo(RS) (%) deduzir (RS)
Até2.259,20 isento 0,00
De225921at6282665 750 16944
De282666até 375105 1500 38144
Ded75106até466468 2250 66277
Acimade 4.664,68 2750 896,00

Dedugdes:R$ 189,59 por dependente/més (R$
2.275,08a0an0); R$ 1.903 98 por aposentadoria
apds 65 anos. Deducdo por pensio alimenticia.

Apartir de 2026, salrios até R$ 5.000/més
sdoisentos.

DeR$5.00001aR$7.350, 0imposto calculado
pela tabelasofre reducao, por meio doredutor:

R$ 978,62 - (0,133145 xrendimentotribu-
tavel mensal).

Acimade R$7.350,ndo ha redutor e vale atri-
butacdonormal.

Poupanca (%)

Data Velha Nova
01/05 06687 06687
02/05 06329 06329
03/05 0,5985 0,5985
04/05 0,5985 0,5985
Expoleite
inicia dia 13

Com entrada gratuita, a
192 Fenasul e a 462 Expo-
leite ocorrem de 13 a 17 de
maio no Parque de Exposi-
¢Oes Assis Brasil, em Esteio.
A feira é uma das princi-
pais vitrines do agronego-
cio e da produgao leitei-
ra e conta com exposicao
de gado, concurso leiteiro,
shows culturais, rodeio ar-
tistico, exposicao de produ-
tos da industria, comércio,
servicos e artesanato, além
de seminarios técnicos. Par-
ticipam produtores, entida-
des e poder publico.



