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COMPORTAMENTO

O verde, que começa a crescer a partir 
dessa onda, tem mostrado uma força pode-
rosa que tem mudado desde residências até 
a hotelaria, da comida à moda e da maquia-
gem aos materiais. É impossível ignorá-lo 
como tendência forte. 

A preocupação com as mudanças climá-
ticas tem despertado uma grande inquieta-
ção na população mundial a medida em que 
o aquecimento global se torna mais aparente 
em todo o mundo. E como reação de fuga ao 
problema, mecanismos entorpecedores es-
tão sendo criados para tentar fazer com que 
se resolva. Uma "consciência ecológica" está 
promovendo algumas mudanças de hábitos 
e comportamentos em todo o mundo, porém 
muitas das medidas tomadas não são cons-
trutivas, mas meramente estéticas.

Por exemplo: as pessoas estão preocupa-
das com os agrotóxicos e essa preocupação se 
reflete num aumento do consumo de produ-
tos orgânicos, mas não em reinvindicações 
de controle dos produtos que envenenam os 
alimentos. Os movimentos de reinvindica-
ção têm se dado pelas redes sociais, mas sem 
efetivo resultado, pois se perdem num mun-
do de viralização e comentários alarmistas 
vazios. O resultado é que ao invés de movi-
mentos macro, como seria necessário, com 
sentimento de responsabilidade, o discurso 
mais tem parecido a greenwashing. É preciso 
muito mais para lidar com o desafio ambien-
tal que enfrentamos. E sendo assim, as hortas 
domésticas têm crescido, como se fossem re-
solver os problemas de agrotóxicos.

O VERDE NÃO É APENAS MAIS UMA COR. ELE ESTÁ UNIVERSALMENTE ASSOCIADO 

À NATUREZA E SIMBOLIZA A ECOLOGIA E O MEIO AMBIENTE. E, COMO O VERDE 

ECOLÓGICO TAMBÉM VEM SE TORNANDO CADA VEZ MAIS FORTE, UMA ONDA DE 

VERDES LIGADOS AO DESIGN VEM INVADINDO A MODA E OS INTERIORES. 
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para a coleção 

verão 2020
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Estampas 
tropicais trazem 
o verde ao 
guarda-roupa
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