DIOR LACOSTE

tes, remetendo ao mundo pop, com referéncias diretas ao cartoon. Algumas
marcas focaram em versoes divertidas supermini como a Lacoste e a Dior.

A forma € um ponto chave para os acessorios no inverno. Investir em mo-
delagens arrojadas, com recortes de lecidos ou couros no mesmo lom foi a
aposta de alguns designers, como esse modelo Junya Watanabe, ou botas com
um visual mais refinado, como a da Hermes. Deslaque especial para o sapalo

da MiuMiu que misturou lacos e lachas metalicas, num modelo hiper feminino. .
I£ como estamos falando de

inverno, ¢ impossivel ndo falar
de bolas. Claro que os modelos
internacionais sempre sao pesa-
dos para o clima daqui, mas as
referéncias chegam de uma forma
ou oulra, enldo € importante [alar
delas. Mesmo porque sao sempre
lindas e inspiradoras. Dois desta-
ques para as botas: o primeiro ¢
uma modelagem que usa lagos e
amarracoes, deixando o mode-
e lo mais romantico e leve, como o
UNYAWATANABE UIRYTR HERMES apresentado pela Rag&Bone.

Outro ponto a destacar nas botas ¢ a grande presenca de modelos com

‘ABIO S.
SANDES

estampas, bordados e aviamentos, mostrando uma intencdo de sofislicar a
peca e dar uma cara mais fashion e Gnica. A maioria dos designers opla pelo
couro como malerial principal, mas outros como a Longchamp usam maleriais
mais leves, como o knit. Algumas marcas escolhem o uso de aviamentos como
a Isabel Marant, ou pedrarias supersofisticadas como o modelo incrivel da Bal-
main. Estas seis tendéncias abrangem diversos tipos de modelos e devem apa-
recer nas lojas no proximo inverno, aquecendo o coracao das consumidoras.
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Quem éele?

FABIO S. SANDES E ESPECIALISTAEM TRADUZIR
TENDENCIAS DE COMPORTAMENTO E MODA

EM DIREGOES PARA CRIAGAO DE PRODUTOS E
ESTRATEGIAS DE MARKETING PARAEMPRESAS
E MARCAS. DOUTOR EM MARKETING PELA
FUNDAGAO GETULIO VARGAS (FGV), COORDENA
APOS GRADUAGAO DE NEGOCIOS E MARKETING
DE MODA DA FACULDADE SANTA MARCELINA
Linkedin:/fabiossandes
fsandes@gmail.com
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