MARCA BRASILEIRA
‘A Olympikus € uma marca feita por brasileiros,
para brasileiros, com a intencdo de democratizar o
esporte no Pais. Por isso, investe em inovacdes em
seu portfélio, gue atualmente conta com mMais de
300 modelos de ténis (masculinos e fermininos). A
versatilidade é uma das caracteristicas da marca.
Olympikus esta presente em diversas ocasioes,
desde a pratica esportiva, com sua performance,
até odia a dia do trabalho e de lazer, levando

conforto e durabilidade. Atende quem
quer o conforto esportivo  com
design’”

MERCADO

‘Percebbermos  um  mercado
cada vez mais exigente e
em expansco. A Olympikus
acredita e investe No esporte,
pOor Isso realiza investimentos
constantes ermn rmodernizacdo,
MaguiNaro e expansoes, com
foco em performance, e que
nos possibilita  acompanhar o
comportamento do consumidor, que
estd em busca de conforto por meio de
produtos com boa relacdo custo-beneficio”

NAO PODE FALTAR

‘Num  ténis Olympikus ndo pode faltar a
combinacdo de tecnologia, conforto e design.
Para isso, a companhia conta com um centro de
desenvolvimentoe tecnologia, o maiorda Ameérica
Lating, localizado emn Parobé/RS”

TECNOLOGIAS

‘O EVA é uma espuma presente nos melhores
ténis. A partir dessa Matéria-prima produzimMmos
tecnologiasexclusivas, com diferentes formulacoes,
Mas que frazem sempre as caracteristicas de
leveza, maciez e conforto para os  produtos.
EVASense ¢ uma tecnologia exclusiva  da
Olympikus que utiliza um VA expandido em
uma formula mais macia. Isso garante maior
sensagdo de conforto e maciez, seja para a pratica
esportiva ou no uso do dia a dia. DuofFlow é nossa
principal tecnologia de performance, aplicada em
ténisde corrida. Ela é composta por duas carmadas
de VA gue possuem diferentes densidades em
sua formulacdo. €ssa combinacdo proporciona
amortecimento e resposta para cada passada
ao longo da corrida. J& evAPro é a tecnologia

destinada para Nossos produtos de performance.
O principal diferencial é a entrega de uma alta
capacidade de recuperacdo, © que proporciona
rmelhor resiliéncia e propulsdo na prdtica esportiva.”

SEGMENTO ESPORTIVO

"Ninguém melhor que um brasileiro para fozer
ténis para brasileiro, porque a gente entende do
nosso clima, do nosso biotipo, do que a gente
gosta. £ pensando muito nos consumidores
e nos atletas que buscamos cada vez
mais alta performance, inovagdo e
qualidade”

DNA DA MARCA

“‘Somos a marca oficial da
corrida do Pals e queremos
estar junto das pessoas,
gpoicndo ‘o corre’ dos
brosileiros dentro e fora das
pistas, por isso ndo abrimos
mao do conforto, estilo, leveza
e versatilidade. Quem compra
Olympikus age com estilo e atitude
Qo movimentar a economia do Brasil”

FUTURO

‘Acreditomos que em um
especialmente no periodo pods pandemia, ©
consumidor estard mais seletivo, exigente, em

futuro  proximo,

custo-beneficio,
A Vulcabras

mMenos
adoptou

busca por
impulsivas.

compras
Azaleia

suas colegbes de produtos, a fim de reforcar
O NOSSO  POSICIoONAMENtO ComMmo  sMmart  choice,
principalmente no portfélio do marca Olympikus,
garantindo a preferéncio do consumidor e dos
parceiros.”




