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Por Luana Rodrigues

A proxima temporada é construida a partir da evo-
lucao de conceitos trabalhados anteriormente. Na ul-
tima edicao, fez-se referéncia ao impacto e as mudan-
casimpostas pela pandemia, com a tematica Antidoto.
Para 2022_1II, o questionamento esta voltado a relacao
Com o que esta por vir, por isso se chama Future Proof.

“Para serem percebidos no futuro, tanto a empresa
quanto o produto devem ter relevancia. Se nao houver
propdsito e uma narrativa sustentavel de inovagao, eles
ndo se mantém no amanha”, explica o coordenador do
Ntcleo de Design do Inspiramais, Walter Rodrigues.

Para o designer, ser relevante é traduzir esses sen-
timentos em formas de materiais e depois em produ-
tos, tornando-os desejados e necessarios. “O futuro

vai exigir acoes positivas. Um produto relevante sera ~ TN AL re
valorizado se tornando a prova do futuro”. k RA(I D lh N l Al)()
Para construir uma co- OpOSlQJO de texturas

lecdo, sao ?stabelec@nz}s e acabamentos
etapas que formam a pira-

mide. Todos esses elemen-
tos, integrantes da pesqui-
sa elaborada pelo Nucleo
de Design do Inspiramais,
correspondem ao topo da
piramide, isto &, aos 10%
destinados a Inovacio.
Esse topo é o Future Proof.
Na cartela de cores, estdo o
azul, o lilds e o amarelo. A
segunda etapa, que corres-
ponde aos 30%, contempla
as referéncias do tema An-
tidoto. E a base — os outros
60% — ja massificados, re-

Uma das narrativas da pro-
xima temporada ¢ Quantum, a
menor particula de qualquer elemen-
to que existe no mundo, remetendo a
esséncia das coisas. A proposta prevé um
olhar poético sobre os acabamentos, ins-
pirados na beleza, na cor, no brilho e na
energia dos cristais e gemas preciosas.
Interpretam, ainda, a coexisténcia
simultinea de acabamentos
antagonicos, como bri-
lho e fosco.

presentam as inspiragoes
da colecao Free Spirit.



