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ano de 2023 foi impactado por mais catastrofes cli-
maticas do que gostariamos de ter sido capazes de
suportar. Inclusive, muitos ndo conseguiram. No

meio de graves acontecimentos, de uma pandemia ainda latente,
de conflitos geopoliticos, de incertezas econdmicas e do registro
da maior greve da industria do cinema em seis décadas, enfrenta-
mos a pressao de resolver questdes sociais relevantes. Para além
disso, a constante explosdo de mini trends geradas por uma das
principais plataformas de conteldos da atualidade, o TikTok, pa-
rece resultar de um mesmo padrdo comportamental. E, por isso, a
moda costura tdo bem estas linhas.

De acordo com o Global Fashion Agenda (GFA), organiza¢do
sem fins lucrativos, a industria do vestuario e do calgado é a segun-
da mais poluente do mundo. Em contrapartida, emprega mais de
60 milhdes de pessoas globalmente, sendo 80% mulheres. Com um

modelo de negdcio insustentdvel — em que relatdrios e especialis-

O 1mpacto da industria fashion em
comportamentos, contextos sociais ¢ identidades

tas apontam a emergéncia de uma mudanga concreta — a moda
impacta diretamente a vida de cada um de nés.

Inclusive, a cena iconica do filme Devil Wears Prada (Diabo Ves-
te Prada, em traducdo livre), inspirado no livro homénimo de Lau-
ren Weisberger, protagonizada por Miranda Priestly (Meryl Streep)
ensinando Andy Sachs (Anne Hathaway) sobre a criacdo de tendén-
cias e o funcionamento da cadeia produtiva das cores, provoca re-
flexdes necessdrias. Porque, embora muitas pessoas atrelem moda
afutilidade, o segmento conta a histéria da humanidade e se desta-
ca como ponto fundamental na construcdo de identidades — seja
de forma consciente ou n&o.

Pelo menos, é o que defende o palestrante, autor, consultor e
especialista em design para sustentabilidade, André Carvalhal, e a
especialista em moda infantil, pluz size e acessérios, Polyana Gou-
véa. Nas préximas pdginas, se informe sobre o tema e confira dicas

da empresdria e influenciadora, Gabriella Zatta.
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