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Autor dos best-sellers ‘Moda com Propdsito: Manifesto pela Grande Virada’, de 2016, e
‘A Moda Imita a Vida: Como Construir uma Marca de Moda’, de 2020, André Carvalhal é um
nome recorrente quando os assuntos sdo comportamento e sustentabilidade. Motivado por
promover a expansao da consciéncia, o especialista enxerga a moda como ferramenta de
liberdade. “Mais do que roupas, tendéncias e produtos, moda € algo
— que precisa estar a servi¢o da vida e dos sonhos das pessoas.”
| Embora percebida como frivola, amoda expressaidentidades.

\ ANRE CUEVALELL L . .
\ Se na antiguidade era usada como meio de segregar e excluir,

\\ ““n AC oM atualmente contribui com aspectos que permeiam
apolitica e a construgdo da autoestima e da
autoaceitacdo. E, apesar dos padrées hie-
rarquicos ainda ditarem disparidades e limi-
tagdes, a pluralidade fashion ganha espago,

publico e acdo. “Desde a Revolugdo Digital,
temos a chance de nos conectar com mais
pessoas e ouvir mais histdrias. O mundo mu-
dou e isso impactou diversas dreas da vida,
inclusive a moda”, pondera Carvalhal. |
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A primeira nogdo que precisamos ter e que
vestimos planta, bicho e petroleo
André Carualhal

INodele. insustentzvel

Dados da GFA apontam que a industria da moda global produziu cerca de 2,1
mil milhGes de toneladas de emissdes de Gases de Efeito Estufa (GEE) em 2018. O
nudmero representa 4% do total mundial. “A primeira nogdo que precisamos ter é
que vestimos planta, bicho e petrdleo. Todas as nossas roupas tém essa origem
e fazemos parte de tudo isso, da natureza. O que exploramos e extraimos para
produzir roupas, vém do mesmo lugar de onde viemos. Tudo esta completamente
ligado a sobrevivéncia da nossa espécie na Terra”, alerta Carvalhal.

Ainda, segundo os relatdrios da GFA, desde a Revolugdo Industrial, as emis-
s6es de GEE contribuiram para o aquecimento atmosférico que elevou as tem-
peraturas no planeta em, aproximadamente, 1,1 grau. O resultado? Inundacdes,
incéndios, secas, tempestades, fatalidades e problemas socioeconémicos. Além
de consequéncias na habitabilidade e trabalhabilidade, nos sistemas
alimentares e no capital natural.

Nesse sentido, o desafio dos lideres mundiais da industria da

moda é de reduzir os impactos e prosperar com resiliéncia. Mas, num
cenario de aceleracdo do consumo e de recursos finitos, a GFA prevé
um aumento de 2,7 mil milhGes de emissdes de GEE por ano até 2030.
Também revela que a circularidade global é de 7,2% e que 90% dos ma-
teriais sdo desperdicados, perdidos ou inutilizados para reutilizagdo.
“Enquanto entendermos o planeta como shopping center, de onde
extraimos tudo sem respeito, limite ou critério para produzir coisas
para uma sociedade de consumo, ndo caminharemos para um mode-
lo sustentavel. Precisamos ter essa clareza”, reflete Carvalhal.»
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