Com o mesmo foco em aproveitar oportunidades, a empresaria e in-
fluenciadora, Gabriella Zatta, 33 anos, atua em diferentes nichos da moda
e decoragdo. “Venho de uma familia do agronegécio e desde cedo fui in-
troduzida no segmento. Hoje, faco parte da gestdo administrativa, mas
também sou empreendedora”, conta. E fundadora do Donna Home Brand
(B @donnahomebrand), marca de jogos americanos e prataria, e sécia da
KZA 3 (@ @kza3__), empresa de curadoria fashion. “Ao lado da Bruna Kehr-
nvald e Efrancielle Zatta, acompanho as tendéncias de moda mundiais com
as principais brands internacionais de luxo e alto luxo.”
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Influéncias culturais, sociais e econdmicas de uma época
moldam a maneira como as pessoas pensam, agem e criam.
Este é um dos fatos que explicam o surgimento de movimentos J
artisticos, tendéncias de moda, ideologias politicas e mudangas
comportamentais, que sao distintas de uma época para outra.
Nesse sentido, indiretamente ou ndo, todos fazem moda e es-
tdo conectados por ela.

Os aspectos também estdo relacionados ao processo de de-
finir e promover quem se é, impactado por vivéncias, habilida-
des e valores, chamado de marca pessoal. “Todos se vestem e
as roupas expressam muita coisa. Comunicam humor, sentimen-
tos, classe, raca e género, de acordo com os padrées estabeleci-
dos na sociedade. Entdo, a todo momento, a partir das escolhas
feitas e do que as imagens significam para as pessoas, emitimos
mensagens. Comunicamos sobre quem gostariamos de ser. E
isso impacta na nossa vida em uma série de fatos, da construcao
da identidade, individuagdo, ao senso de comparagao, perten-
cimento e autoestima”, explica o consultor e especialista em
design para sustentabilidade, André Carvalhal.

Segundo ele, a marca pessoal existe independente de ser
vista como estratégia de comunicagdo. “Faz parte da forma
como as pessoas nos reconhecem no mundo. Quando enten-
demos isso, podemos usar a moda ao nosso favor para cons-
truir uma imagem coerente com o que desejamos”, argumenta.
O mesmo pensa Gabriella, que além de um negdcio, percebe a
moda como a adogdo de uma postura. “E a maneira como me
expresso e mostro minha personalidade. Faz parte do meu dia a
dia. Conectar marcas e pessoas é o meu maior incentivo.”

A influenciadora também entende o setor como aliado do
autocuidado, da transformacdo pessoal e do empoderamento
feminino. “As semanas de alta costura e prét-a-porter, sdo even-
tos chave para acompanhar as tendéncias. Para quem gosta,
vou pontuar apostas que ja estdo nas ruas: maxi bolsas, cores
vibrantes, metalizados e pecas esportivas incorporadas no look

diario”, orienta.
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