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Além do aspecto visual ou saboroso das comidas e 

sobremesas, outro detalhe tem impactado na hora das 

refeições: o ato de servir. Segundo o diretor de Marke-

ting e Vendas da Brazil Electronics e importadora da 

marca italiana de itens de cozinha Guzzini, Fernando 

Perfeito, a pandemia provocou uma mudança de com-

portamento nas pessoas, agora com mais interesse no 

mercado de tableware (itens para servir).

O afastamento social trouxe reavaliação de concei-

tos e valorização aos encontros e a adoção de um novo 

hábito comum em países europeus, como a Itália. Na 

nova realidade, as pessoas (principalmente da geração 

millenium) desejam uma mesa posta para uso coletivo 

ou até mesmo individual, seja para o café da manhã, al-

moço ou jantar. Se antigamente as louças mais bonitas 

eram guardadas para ocasiões especiais, hoje, as no-

vas gerações não desperdiçam o uso das peças. “Uma 

mesa posta bonita é mais do que simplesmente deco-

ração ou status, é sinônimo de trazer mais vida para a 

própria vida”, afirma Perfeito.
As opções no mercado oferecem louças, utensílios 

e talheres, possibilitando diferentes formas de compor 

mesas. Perfeito ainda destaca que, conforme a Busi-

ness Research Insights, o setor global de utensílios de 

cozinha e domésticos deve atingir mais de US$ 41 mi-

lhões até 2031.

Mais vida e cor 

à mesa


