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We like

Por AnA PAulA Figueiredo

Em comemoração aos 52 anos de atuação no merca-

do de iluminação, a Yamamura usou toda sua exper-

tise para criar a marca própria Yamamura Collection e 

promover experiências mais humanizadas aos consu-

midores. Resultado de uma curadoria criteriosa, entre 

as centenas de produtos estão lustres, pendentes, 

arandelas, luminárias de piso e mesa, plafons, abaju-

res, spots e artigos para área externa. Com a proposta 

de oferecer um novo conceito em peças de alta qua-

lidade, a marca apresenta itens com designs variados 

e modernos, tecnologia, diversidade e funcionalidade, 

em sincronia com as tendências internacionais. As pe-

ças estão disponíveis em www.yamamura.com.br.

Renovar o lar nem sempre exige grandes esforços e altos custos, 

às vezes inserir alguns elementos e mudar detalhes já transformam 

o ambiente. Uma forma simples de fazer isso é aderir à bandeja 

decorativa. Item versátil e funcional, ela valoriza a estética dos am-

bientes. De diversos materiais, estilos, cores e designs, a bandeja 

pode ser incorporada a diferentes espaços da casa. Da sala de estar 

ao quarto, e até no banheiro 

e lavabo, ela traz estilo com 

uma decoração personaliza-

da. Vaso de fl ores, peque-
nos objetos decorativos, 

velas e difusor de ambien-

tes são algumas ideias 

para deixar sua bandeja 

mais charmosa.

iluminação
Conceito e design em 

Realizado pela Mintel, o estudo Global Consumer 

Trends 2025 aponta quais devem ser as tendências de 

consumo para o próximo ano. Entre elas está a trans-

formação do ambiente doméstico, provocada pela 

pandemia de Covid-19. A necessidade do isolamento 

social modifi cou o comportamento das pessoas e a 
relação com seus lares. Desde então, a busca por aliar 

bem-estar, trabalho e lazer é uma nova tendência, 

com destaque para os espaços multifuncionais. 

De acordo com a jornalista e especialista em Co-

municação Corporativa, Cristiane Soethe, em 2025 

essa ideia deve ganhar mais evidência. Portanto, é 

prevista a procura por soluções que unam design fun-

cional e tecnologia prática, como os móveis inteligen-

tes ou aparelhos que promovam o bem-estar.

Conforme Cristiane, além das mudanças terem 

infl uenciado os consumidores, consequentemente, 
as marcas também serão impactadas. “As pessoas 

querem transformar suas casas em lugares que aten-

dam tanto às suas necessidades de trabalho quanto 

de lazer, e as marcas que conseguirem oferecer pro-

dutos que tragam essa fl exibilidade terão grande 
vantagem. A ideia de pequenas melhorias no lar, sem 

grandes reformas, deve continuar a crescer”, afi rma.

multifuncionais
esPaÇOs

Charme e estilo

ao quarto, e até no banheiro 

e lavabo, ela traz estilo com 

uma decoração personaliza-

da. Vaso de fl ores, peque-
nos objetos decorativos, 

Fo
To

s
: A

d
o

B
e 

s
To

C
K

 e
 d

iV
u

lg
A

Ç
Ã

o


