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Brasil é o segundo maior mercado de perfumaria no

mundo, perdendo apenas para os Estados Unidos.

Por ano, movimenta R$ 16 bilhdes, impulsionado pela

diversidade de matérias-primas, qualidade dos produtos e inovacao.
E ainda ha espaco para se destacar. Em 2023, conforme dados do Eu-
romonitor International, o mercado de perfumaria premium cresceu
13,7% (em relacdo a 2022), movimentando R$ 4,1 bilhGes. A estimativa é
que cresca 89% até 2027 (mais do que o dobro do mercado tradicional).
A Naturaingressou recentemente na Alta Perfumaria e o projeto
nasce, justamente, deste mapeamento de mercado. “Dentro da nos-
sa estratégia considera-se trabalhar com diferentes produtos para
geracao de valor. Entdo, olhando tudo isso, hd um ano e meio, mais

ou menos, comecamos esse projeto, olhando para esse publico que
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é mais premium e que deseja algo personalizado. Langamos a Alta
Perfumaria Natura com um olhar mais exclusivo para o consumidor
brasileiro. Temos nos surpreendido pela resposta positiva e muito
interesse e curiosidade pelo produto”, explica a diretora global de
perfumaria da Natura, Claudia Pinheiro.

A marca chega a este novo segmento apds se consolidar no mer-
cado tradicional. Para entender o atual cenario e antecipar o que
esta por vir, conversamos com a especialista em perfumaria da Natu-
ra, Verdnica Kato. A seguir, ela comenta sobre as principais tendén-
cias em fragrancias para 2025 e compartilha detalhes a respeito do
processo de criacdo, destacando o uso de tecnologias inovadoras. A
entrevista aborda, ainda, o desenvolvimento de produtos sem géne-

ro e a influéncia do consumidor.
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