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We like

Universal Khaki é a cor do ano de 2026 para Sherwin-Williams 

e HGTV Home by Sherwin-Williams. A escolha da tonalidade 

representa a busca por reconexão com processos manuais vi-

vida pela geração Z e a relação confl ituosa e de ansiedade com 
o uso de inteligência artifi cial. “Estamos neste mundo cheio de 
estresse e só quere-

mos voltar para casa 

e ser confortados”, 

explica a gerente 

de marketing de co-

res da HGTV, Ashley 

Banbury. O tom de 

cáqui está entre o 

cinza e o bege, ao 

passo que a presen-

ça de verde reforça 

o conforto. A reco-

mendação é com-

binar com marrom, 

branco, amarelo-li-

mão e vermelho.
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2026 é bege

Pinturas e lacas estão entre os grandes desta-

ques para o mobiliário personalizado, conta o sócio

-proprietário da Móveis Kunst (@moveis_kunst), 

Elio Gilmar Kunst. A empresa atua há 41 anos no 

mercado de móveis sob medida, executando pro-

jetos no Vale dos Sinos e na região metropolitana 

de Porto Alegre, além de casas de lazer de clientes 

no litoral do Rio Grande do Sul e de Santa Catarina.

Cômodos específi cos também ganham suas 
predileções por parte dos moradores. Para co-

zinhas e banheiros, por exemplo, Elio conta que 

a prevalência ainda é por cores neutras, como o 

branco. Ambientes infantis, por sua vez, recebem 

tonalidades coloridas e na versão pastel.

A previsão para 2026, segundo o profi ssional, 
é de uma aposta em produtos que carreguem 

consciência ecológica. O movimento se conecta à 

uma mudança de comportamento dos usuários, 

que buscam opções sustentáveis no décor do lar. 

Nesse movimento, a atemporalidade e a du-

rabilidade são fatores inegociáveis aos morado-

res, que priorizam materiais de qualidade com 

bons acabamentos. Para isso, também, a funcio-

nalidade proporcionada pelos elementos é fun-

damental. Há espaço, ainda, para soluções tecno-

lógicas, que entregam, por exemplo, iluminação 

anexa aos móveis.

Tendência 
SOB MEDIDA

O nicho vertical, utilizado no pro-

jeto assinado da Vina Arquitetu-

ra, pode ser a solução que fal-

tava no seu banheiro. A escolha 

permite criar níveis diferentes 

de acesso aos produtos, além de 

setorizar o uso dos itens. Na la-

teral, vale adicionar a iluminação 

indireta, ideal para um banho re-

laxante. Como ponto negativo, 

está a área menor de aproveita-

mento: o primeiro e o último an-

dar tendem a ter um acesso um 

pouco mais complexo. A limpeza 

exige atenção às quinas e bor-

das, que pedem uma higieniza-

ção intensa e recorrente. 

Banheiro verticalizado

Projeto de Anyele Langone


