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Apaixonada por sushi, optou por não comer durante o re-

cente período da gestação, porém, foi sua única escolha no 

primeiro jantar, ainda no hospital, após o nascimento do pri-

mogênito Kimi. Para quem também aprecia sushi, sua dica 

é o Makoto, no Cidade Jardim, em São Paulo, ou em Miami.

GASTRONOMIA

Ama obras de arte e o lar da família é repleto delas. Em sua 

primeira viagem para Punta del Este, com o esposo, encon-

traram o próprio Carlos Paez Villaró, na Casa Pueblo. Naquele 

dia adquiriram a primeira obra de arte, assinada por Villaró, 

ainda quando namoravam: um quadro de gatos! 

DECORAÇÃO

Desde sempre, o mundo fashion lhe encanta. Gosta de com-

binar texturas e estilos diferentes, sem abrir mão do con-

forto. Devido à praticidade que necessita nos últimos 

tempos (por conta da gestação e da recente materni-

dade), atualmente opta por peças clean, com modela-

gens clássicas e elegantes (ou diferentes do básico), 

confortáveis e que tenham uma bossa atemporal.

MODA

Viajar é seu hobby principal. Sua essência, conhecimen-

to e fi losofi a de vida são, em grande parte, advindos das 
experiências adquiridas nas viagens. Conhece muitos lu-

gares ao redor do mundo, mas um hotel em que estiveram, 

há exatamente um ano, arrematou seu coração: o Terranea 

Resort, que situa-se à beira de uma falésia, em Palos Verdes, 

Los Angeles. O pôr do sol é o mais lindo já contemplado. Um 

cenário que lembra a Costa Amalfi tana, sem a superlotação 
do verão europeu, porém, nos Estados Unidos.
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RS, formada em Relações Públicas, é espe-

cialista em Marketing e em Dinâmica dos Grupos. Fi-

lha de Ordalirio Lima e de Lola Lima, é casada com Cadu 

Mayresse e mãe do pequeno Kimi (15/08/2025), cujo maior sonho, 

a maternidade, foi recentemente realizado. Sempre conectada e em 

constante atualização, é apaixonada por inovação e por tudo que é 

belo. “Isso me move”, responde. Ao ser questionada sobre o legado que 

quer deixar, pontua: “Que a vida é para ser vivida, então, estimulo as 

pessoas ao meu redor a se permitirem viver além do trabalho. Ainda 

que o trabalho seja muito importante, sem lazer e ócio, deixamos 

de ser quem somos.” Ela conclui com a frase de Simon Sinek: 

“100% dos clientes são pessoas. 100% dos funcionários 

são pessoas. Se você não entende de pessoas, 

você não entende de negócios.”
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